
 

ORGANIGRAMA SOLICOOP. 

•Estrategias de fijación 
de precios

•Publicidad

•Promoción de ventas

•Relaciones Públicas

•Marketing Directo

•Venta personal

•Diseño del canal de 
distribución.

•Distribución 
minorista.

• Diseño de la cartera de 
productos.

• Envasado, etiquetado y 
garantías.

Producto

María de Blas

Antonio Laguna

David León

Distribución

Sandra Solís

Ana Belén 
Carrasco

Precio

Zaida Castro

Sara Mato

Comunicación

María Andreea 
Burtoiu

Verónica 
Cardeñosa


